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PRESENTACION

Anexo Manual de Marca y normas graficas

El presente manual representa un hito en la busqueda constante
de excelencia en la comunicacion y la identidad institucional de
la Pontificia Universidad Catdlica de Valparaiso.

La PUCV es una institucién de prestigio reconocido a nivel
nacional e internacional y asi lo confirma la acreditacion
maxima de 7 afios conferida por la Comision Nacional de Acre-
ditacion, CNA. El objetivo de formar lideres con sélidos valores
éticos y un alto nivel de excelencia académica ha sido el faro
que ha guiado a la institucién durante casi un siglo de existen-
cia. En este contexto, la gestion de su marca es esencial para
asegurar que el mensaje llegue de manera clara y coherente a
todos los publicos.

Este anexo del Manual de Marca Institucional, representa una
guia de los principios fundamentales para la correcta utilizacion
de la identidad visual PUCV, la cual es el reflejo de su mision 'y
valores. En estas pdaginas se entregan directrices sobre como
utilizar logotipo, colores, tipografias y otros elementos visuales.

La marca principal PUCV (constituida por logotipo e isotipo) es
el resultado de décadas de dedicacion y excelencia académica
y es el vinculo que conecta a la Universidad con estudiantes,
académicos, colaboradores, y con la comunidad en general.

Las diversas areas y unidades internas constituyen marcas
dependientes o secundarias que deber alinearse visualmente en
torno a una estrategia coherente por diferentes razones:

Consistencia y Reconocimiento: Mantener una identidad visual
y mensajes coherentes en todas las marcas crea una imagen
unificada y reconocible para la universidad. Esto facilita la
identificacion y el recuerdo por parte del publico, lo que contri-
buye a fortalecer el posicionamiento de la institucién en la
mente de las personas.

Credibilidad y Confianza: La coherencia en la comunicacion
aumenta la credibilidad de la institucion. Cuando todas las
marcas, ya sean secundarias o la principal, comparten valores y
estandares de calidad, esto genera confianza en los publicos
objetivo.

Eficiencia en la Comunicacién: Una estrategia alineada permite a
la universidad comunicar de manera mas eficiente y efectiva con
diferentes publicos. Se pueden aprovechar los recursos y esfuer-
zos de marketing de manera mas efectiva al evitar la duplicacién
de mensajes y al utilizar una plataforma compartida.

Refuerzo de la Marca Principal: Las marcas secundarias pueden
actuar como embajadoras de la marca principal, fortaleciendo
su posicién en el mercado. Cuando las iniciativas individuales
dentro de la universidad son sdlidas y coherentes, contribuyen
positivamente a la reputacién de la marca principal.

La alineacidn estratégica de todas las marcas de la institucion,
desde la marca principal hasta las secundarias, es esencial para
crear una imagen unificada y sélida en la mente de los diferentes
publicos. Esto contribuye de manera significativa al posiciona-
miento de la institucion en el sistema educativo y en la comuni-
dad en general, promoviendo una mayor credibilidad, confianzay
eficacia en la comunicacién.

Invitamos a explorar este Manual de Marca y aplicar sus princi-
pios en las interacciones al interior y al exterior de la institucion
para continuar fortaleciendo la reputacién y el impacto de la
Pontificia Universidad Catélica de Valparaiso en Chile y en el
mundo.

Liliana Guzman P.
Directora Comunicacion Estratégica
Pontificia Universidad Catélica de Valparaiso




LA MARCA

La marca PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DE
VALPARAISO se constituye de dos elementos:

El Isotipo o simbolo de la universidad.

El Logotipo que es su nombre dividido en dos
partes; un encabezamiento con PONTIFICIA
UNIVERSIDAD,y una enfatizacién en CATOLICA
y VALPARAISO, para marcar una diferencia

entre las otras universidades catdlicas del pais.

Estas dos partes son INDIVISIBLES y en conjunto
conforman la marca.

PANTONE 873 U

PONTIFICIA
UNIVERSIDAD

CATOLICA DE
VALPARAISO

INDIVISIBLE

PANTONE 1807 U PANTONE 2945 U



CONSTRUCCION DE LA MARCA

Ampliando la misma grilla anterior, se incorporan todos los elementos para formar la marca: simbolo y
nombres, dando a cada uno de ellos una relacion proporcionada e invariable con respecto al logotipo.

x es la unidad de medida base y a partir de ella se define el espacio métrico de relacién entre
elementos y su dispocién en el plano. Estas proporciones no pueden ser alteradas en ninguin caso.
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AREA DE NO INTERVENCION

Cuanto mas espacio exista alrededor de la marca, mayor sera su impacto e importancia en el
contexto en el que se presente. Para asegurar que este efecto no se vea comprometido, se
establece cudl es el espacio blanco minimo o area de resguardo que se deberd respetarse en su
aplicacion.

De este modo se evitara que la marca se vea invadida por elementos que le son ajenos.

Mantener este espacio es esencial para preservar el valor de la marca y por tal razén no se puede ni
se debe adicionar ningun elemento escrito ni grafico en dicha zona.




ELEMENTOS DE LA MARCA

N2

m CARIATIDES ~ CusToDIO
ﬁ La ilustracion obedece mas a

La columna (Imagen de la union entre cielo

= y tierra, en tanto que soporte de un edificio. la luz de Cristo en .Ia cruz, s COMBUSTION Y EL OXiGENO
que se expande hacia afuera. o o
sobre su cabeza descansa el peso del ] Nacimiento de la Quimica Moderna.
edificio). Tribuna de las Cariatides en el Aura que emana el fuego de Esg D « El principio de la combustién de
Erecteidn, Atenas 421 - 406 a. C. la coronacion del Sagrado SSSSSS una sustancia consiste en una
Simbolo general de fortaleza y paciencia, Coraz(?n‘, qérlt:juto de reaccion quimica de dicha sustancia
por extension el edificio puede ser la Winidad. y el oxigeno ». Lavoisier 1777,
cohesion entre una comunidad y una Academia de Ciencias, Francia.
institucion. Enciclopedia de simbolos. Udo Esquema simplificado de uno de los

Becker. p 83.

En escudo uno el rostro de la cariatide se
complementa con un triangulo; simbolo del
3, de la trinidad; el ojo de dios, la luz.

LIBRO
I I Depositario del conocimiento, las

paginas de la historia y la lectura.

experimentos de Lavoissier
(1743-94), donde se calienta
mercurio en atmosfera de aire para
producir el calcinato (oxigeno de
mercurio). Tratado Elemental de
Quimica de Lavoissier.

ELECTRICIDAD — MECANICA

Primeras lineas formativas de la
Universidad.

HAZ DE ESPIGAS

~— . Simbolo de cosecha plenitud vy
N_"\. fecundidad.

En el arte cristiano se convierte en el
emblema eucaristico ‘el cuerpo de

Cristo”. ESCUDO FIDES ET LABOR
Lema de la universidad




ESCUDO A COLOR

La marca PONTIFICIA UNIVERSIDAD
CATOLICA DE VALPARAISO se compone de
3 colores.

Su uso principal es sobre fondo blanco,
existiendo dos versiones: horizontal y
vertical.

PONTIFICIA
UNIVERSIDAD

CATOLICA bk
VALPARAISO
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VERSION MONOCROMATICA

La versién monocromatica esta disponible para colores planos y con el
objetivo de generar mayor contraste con el fondo, asi también como en
la utilizacién en grises.
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La versién monocromadtica hasta 12,7 mm.
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TIPOGRAFIAS

LOGO

el logo esta compuesto de dos tipografias :
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ISOTIPO Modernica en parte de escudo ‘%:9 K
ET

PONTIFICIA
LOGOTIPO Capitolium2 ~ UNIVERSIDAD

CATOLICA pe
VALPARAISO

CORPORATIVA PUCV

ROBOTO

Se utiliza en papeleria, afiches, folleteria, cartas y documentos oficiales.

Se permite en sus diversas versiones:
condenced - regular - bold - italic- black- medium
(disponibles para descarga)

Roboto Thin / Pontificia Universidad Catolica de Valparaiso
Roboto Light / Pontificia Universidad Catolica de Valparaiso
Roboto Regular /Pontificia Universidad Catolica de Valparaiso
Roboto Medium/Pontificia Universidad Catolica de Valparaiso
Roboto Bold /Pontificia Universidad Catolica de Valparaiso
Roboto Black / Pontificia Universidad Catolica de Valparaiso
Roboto Condenced /Pontificia Universidad Catolica de Valparaiso
Roboto Bold Condenced /Pontificia Universidad Catolica de Valparaiso

CORPORATIVA SECUNDARIA PUCV

Se permite utilizar en papeleria, afiches, folleteria interna. Es de caracter
informal.

SWISS 721 CONDENSED BT
Se utiliza como alternativa en graficas no oficiales.

SWISS 721 CONDENSED BT/ Pontificia Universidad Catolica de Valparaiso

UNIVERS 45 LIGHT

Se utiliza exclusivamente para escribir PUCV.CL dentro de la papeleria de la
universidad, de manera que se pueda diferenciar de manera concreta con
respecto a todos los textos que se puedan encontrar.

UNIVERS 45 LIGHT/ pucv.cl

PLAYFAIR DISPLAY
Una tipografia con serif bien clasica muy facil de conseguir y con una
amplia coleccién de variantes

Playfair display Regular /Pontificia Universidad Catolica de Valparaiso
Playfair display bold/Pontificia Universidad Catolica de Valparaiso
Playfair display black /Pontificia Universidad Catolica de Valparaiso
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LA MARCA PRINCIPAL Y SU USO

La marca principal, en este caso, PUCV, representa a la Pontificia Universidad Catdlica de
Valparaiso como entidad educativa y su identidad institucional primaria. Se dirige
principalmente al publico externo conformado por un amplio espectro que incluye a
estudiantes potenciales, padres de familia, académicos, instituciones educativas,
organismos de gobierno, organizaciones sociales, tomadores de decision, medios de
comunicacion y la comunidad en general, nacional e internacional.

La marca principal es la que se utiliza en documentos oficiales, sitios web y otros materiales
que representan a la Universidad en su conjunto. Es la base de toda la comunicacién visual y
verbal de la institucion y debe ser resguardada para mantener su integridad y
posicionamiento.

Constituye ademas, el principal elemento de identidad para su comunidad universitaria y es
el principal objeto de reconocimiento visual para la ciudadania externa a la institucion. Dado
lo anterior, debe estar presente en todos los soportes y plataformas, siendo el tnico logo que
acompafa a los logos de entidades nacionales e internacionales.




MARCAS
SECUNDARIAS
DE INSTANCIAS
DEPENDIENTES

Las marcas secundarias son identidades visuales que
representan a Vicerrectorias, Direcciones, Facultades,
Unidades Académicas, Centros, Programas académicos
o Proyectos especificos dentro de la Pontificia
Universidad Catélica de Valparaiso. Estas marcas
secundarias estan relacionadas con la marca principal,
pero tienen elementos visuales y de identidad que las
distinguen.

PONTIFICIA
\ UNIVERSIDAD

CATOLICA bk
VALPARAISO

VICERRECTORIA
ACADEMICA

Estas marcas secundarias permiten una comunicacién especifica
para las diversas partes de la institucidn y sus respectivas audiencias,
y se aconseja su uso exclusivo para comunicaciones dirigidas a
publicos internos de la institucion. Cada marca secundaria debe
seguir ciertas directrices de disefio y comunicacién para asegurar una
coherencia visual y un reconocimiento como parte de la Universidad.

En el caso de comunicaciones enfocadas en publicos externos, se
debe utilizar como primer elemento la marca principal PUCV y la
marca secundaria podria Unicamente incluirse en la seccién inferior
del soporte y de forma mas discreta.




DISPOSICION DE LOGOS DE MARCA PRINCIPAL
Y MARCAS SECUNDARIAS

La ubicacion de los logos de la marca principal y de las marcas

secundarias en diferentes

soportes graficos puede variar segun el disefio y las necesidades

especificas de cada pieza

de comunicacién. Sin embargo, existen algunas pautas generales

que se pueden seguir.

1. PAPELERIA INSTITUCIONAL
(Tarjetas de presentacion,
membretes, sobres):

Marca Principal PUCV: El logotipo
de la marca principal PUCV se ubica
centrada en la parte superior o
superior izquierda de la papeleria.

Marcas Secundarias: Las marcas
secundarias pueden ubicarse en la
parte inferior o inferior derecha de la
papeleria. Se deben presentar de
manera mas discreta en
comparacioén con la marca principal.

2. SITIO WEB:

Marca Principal PUCV: En el sitio
web principal de la Universidad, el
logotipo de la marca principal suele
ubicarse en la parte superior
izquierda de la pdgina de inicio, en el
encabezado (header), y enlazado a
la pagina principal de la institucion.

Marcas Secundarias: Para
Vicerrectorias, Direcciones,
Facultades, Unidades Académicas,

Programas y Centros que utilizan
marcas secundarias, estas pueden
aparecer en dreas especificas del
sitio web, como en las pdginas de
sus respectivos departamentos o

programas, pero siempre
acompafando a la marca principal.

3. PUBLICIDAD IMPRESA
(Folletos, carteles, anuncios):

Marca Principal PUCV: El logotipo
de la marca principal se coloca
generalmente en la parte superior
del material publicitario, cerca del
encabezado. Esto asegura que sea
una de las primeras cosas que los
espectadores vean.

Marcas Secundarias: Deben
ubicarse en el area inferior de la
pieza publicitaria.

4. PRESENTACIONES
(PowerPoint u otras):

Marca Principal PUCV: En las
presentaciones institucionales, el
logotipo de la marca principal suele
colocarse en la diapositiva de titulo,
en la parte superior o en la esquina.

Marcas Secundarias: Sila
presentacion se centra en una
divisién o proyecto especifico que
utiliza una marca secundaria, esta
puede aparecer en las diapositivas
pertinentes, generalmente en la
parte inferior o en un lugar que no

distraiga del contenido principal.




CONSTRUCCION DE SUBMARCAS DE
LAS UNIDADES DEPENDIENTES

1X 1/2 x
NA
PSSILN
(/&2 | PONTIFICIA
VICERRECTORIA [5{Eracysss (2} UNIVERSIDAD
ACADEMICA 2\¥ 285/ CATOLICA DE

\oXA[#2s/ VALPARAISO
NarparE

Tipografia Modernica HEAVY Tipografia Capitolium 2

N2 A

"\ PONTIFICIA DIRECCION PONTIFICIA

VICERREC"I'ORI'A 2| UNIVERSIDAD GENERAL DE ASUNTOS i UNIVERSIDAD
ACADEMICA 5/ CATOLICA be INTERNACIONALES CATOLICA be
VALPARAISO VALPARAISO




APLICACIONES DE MARCA

1.- INVITACIONES

+ Invitacion fisica tamafio tarjetéon americano, 21,5 x 9,5

PONTIFICIA 4 cm
%\ UNIVERSIDAD

5) CATOLICA pE
VALPARAISO

: I Vicerrectora Académica, saludan atentamente a usted y en el marco del Proyecto INnES UCV19101
“Innovacién en el Modelo Educativo Institucional como manifestacién del compromiso de la PUCV con
una formacién integral y de calidad”, tienen el agrado de invitarle al “Seminario de Evaluacion de

3em -- Competencias en Educacion Superior, con énfasis en la Formacion Fundamental”.
La actividad tendra lugar el martes 23 de mayo de 09.00 a 13.30 horas, en el Salén de Honor de la Casa
Central de la Universidad (Av. Brisil 2950, tercer piso, Valparaiso)
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Invitaciéon web 800 x 700 pixeles / 75 dpi + Invitacion web mas rectacgular 900 x 559 pixeles / 75 dpi




PROTOCOLO BASICO DE LOGOS

OPCION A: Cuando el evento tiene como organizador dnico a la universidad.

OPCION B: Cuando el evento es realizado por dos entidades y una de ellas por
protocolo tiene mayor importancia que la otra.

OPCION C: Cuando son dos organizadores y la universidad es el mas importante. En
este caso el logo se dispone a la izquierda la mas importante.

OPCION D: Cuando existen mas auspiciadores, estos se situaran en la parte inferior
derecha de la invitacién teniendo un tamafio no mayor a 1Tcm cada icono, mientras
que el logo de la universidad se ubica a la izquierda superior de la invitacion.

El orden protocolar de logos es en orden de lectura de izquierda a derecha, segun
importancia o jerarquia.

Si hay 3 instituciones, la mas importante va al centro.

PONTIFICIA
UNIVERSIDAD

CATOLICA pE
VALPARAISO

Nelson Vasquez Lara, Rector de la Pontificia Universidad Catélica de Valparaiso y Claudia Mejias Alonzo,
Vicerrectora Académica, saludan atentamente a usted y en el marco del Proyecto InES UCV19101
“Innovacién en el Modelo Educativo Institucional como manifestacion del compromiso de la PUCV con
una formacion integral y de calidad”, tienen el agrado de invitarle al “Seminario de Evaluacion de
Competencias en Educacion Superior, con énfasis en la Formacion Fundamental”.

La actividad tendra lugar el martes 23 de mayo de 09.00 a 13.30 horas, en el Salén de Honor de la Casa
Central de la Universidad (Av. Brasil 2950, tercer piso, Valparaiso)

Valparaiso, Agosto 2023
SRC: Relaciones Publicas, anexo 3251, email rrpp@pucv.cl
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Nelson Vasquez Lara, Rector de la Pontificia Universidad Catdlica de Valparaiso y Claudia Mejias Alonzo,
Vicerrectora Académica, saludan atentamente a usted y en el marco del Proyecto InES UCV19101
“Innovacion en el Modelo Educativo Institucional como manifestacion del compromiso de la PUCV con
una formacion integral y de calidad”, tienen el agrado de invitarle al “Seminario de Evaluacion de
Competencias en Educacion Superior, con énfasis en la Formacion Fundamental”.

La actividad tendré lugar el martes 23 de mayo de 09.00 a 13.30 horas, en el Salén de Honor de la Casa
Central de la Universidad (Av. Brasil 2950, tercer piso, Valparaiso)

Valparaiso, Agosto 2023

SR.C: Relaciones Publicas, anexo 3251, email rpp@pucv.cl
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Nelson Vasquez Lara, Rector de la Pontificia Universidad Catoélica de Valparaiso y Claudia Mejias Alonzo,
Vicerrectora Académica, saludan atentamente a usted y en el marco del Proyecto InES UCV19101
“Innovacién en el Modelo Educativo Institucional como manifestacion del compromiso de la PUCV con
una formacion integral y de calidad”, tienen el agrado de invitarle al “Seminario de Evaluacion de
Ci ias en Ed i6 ior, con énfasis en la Formacion Fundamental”.

La actividad tendré lugar el martes 23 de mayo de 09.00 a 13.30 horas, en el Salén de Honor de la Casa
Central de la Universidad (Av. Brasil 2950, tercer piso, Valparaiso)

- Al
GooglePlay  Adobe

Valparaiso, Agosto 2023
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Nelson Vasquez Lara, Rector de la Pontificia Universidad Catoélica de Valparaiso y Claudia Mejias Alonzo,
Vicerrectora Académica, saludan atentamente a usted y en el marco del Proyecto InNES UCV19101
“Innovacion en el Modelo Educativo Institucional como manifestacién del compromiso de la PUCV con
una formacion integral y de calidad”, tienen el agrado de invitarle al “Seminario de Evaluacion de
Ci ias en Ed i6 ior, con énfasis en la Formacion Fundamental”.

La actividad tendré lugar el martes 23 de mayo de 09.00 a 13.30 horas, en el Salén de Honor de la Casa
Central de la Universidad (Av. Brasil 2950, tercer piso, Valparaiso)

Valparaiso, Agosto 2023
S.R.C: Relaciones Publicas, anexo 3251, email rpp@pucv.cl
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Nelson Vasquez Lara, Rector de la Pontificia Universidad Catélica de Valparaiso y Claudia Mejias Alonzo,
Vicerrectora Académica, saludan atentamente a usted y en el marco del Proyecto InES UCV19101
“Innovacién en el Modelo Educativo Institucional como manifestacion del compromiso de la PUCV con
una formacion integral y de calidad”, tienen el agrado de invitarle al “Seminario de Evaluacion de
Competencias en Educacion Superior, con énfasis en la Formacion Fundamental”.

La actividad tendrd lugar el martes 23 de mayo de 09.00 a 13.30 horas, en el Salén de Honor de la Casa
Central de la Universidad (Av. Brasil 2950, tercer piso, Valparaiso)

Auspician @ , '\‘m
GooglePlay  Adobe

Valparaiso, Agosto 2023




APLICACIONES INCORRECTAS

_.-~ uso del logo incompleto

-
e
-

Uso desordenado de logo de et
. . . .z - PONTIFICIA
acreditacion y G9. Existe una version \ UNIVERSIDAD
diagramada de ambos y por convenio CATOLICA b
VALPARAISO

tacito, el logo 7 afios va a la derecha
del logo Pucv.

PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DE VALPARAISO

UNIVERSIDAD ACREDITADA
NIVEL DE EXCELENCIA|
E PR
A C
Comisién Nacional

de Acreditacion NIVERSIDADES

unn
i - VING NELMEDIO  pUBLICI
CNA-Chile ANOS NO ESTATALES




Todas son instituciones PUCV y logo PUCV esta en 3 lugar
Deberia ser marca principal arriba y en pie todas las demas.
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2.- AVISOS
+ Diarios

Se recomienda el uso del Logo PUCV en la parte
superior del aviso con el objetivo de dar mayor
visibilidad a la marca y lograr un mejor
posicionamiento en el publico objetivo.

PONTIFICIA
UNIVERSIDAD e

CATOLICA pE 4
VALPARAISO .

Centenaria - Inclusiva - de Excelencia

Estamos entre las 5 mejores universidades
del pais con acreditacion de excelencia

54 +320 92%

Programas de pregrado con Estudiantes han realizado Instituciones con convenio De nuestros/as académicos
Admisién para 2023, 19 intercambio a 400 destinos en para redlizar précticas tienen algin grado de
doctorados y 38 magisteres Ia Gitima década profesionales. magister o doctor.

160 129 12 +25

Proyectos con d Edificios en campus y sedes
adjudicados el 2022 ¥ tecnologia de primer nivel y 80 investigacion aplicada construidos con estandares de
salas hibridas para clases sostenibilidad y tecnologia.

online y presenciales.

G9 © © @admisionpucv @ descubre més en PUCV.CL info@pucv.cl




Aplicacién incorrecta del logo principal. Sobre un fondo oscuro, se deberia usar la version monocroma blanca.




Presencia de la marca principal
y sus correspondientes submarcas.

Ausencia de marca principal pero
correcto uso de las submarcas.
e
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- Logo borde blanco inexistente.

Deberia haber usado la versién monocroma blanca.

Logo color sobre fondo a color perjudica la visibilidad,




. Redes

Se recomienda el uso del
Logo PUCV en la parte
superior del aviso para dar
mayor visibilidad a la marca
y lograr un mejor
posicionamiento en el

publico objetivo.




3.- PENDONES

Se recomienda el uso del Logo PUCV a
color en la parte central. En la seccion
inferior, se usara el logo acreditacion y
las redes sociales.

Mz

PONTIFICIA
UNIVERSIDAD
CATOLICA DE
VALPARAISO

UNIVERSIDAD ACREDITADA
NIVEL DE EXCELENCIA
DOCENCIA DE PREGRADO
GESTION INSTITUCIONAL
DOCENCIA DE POSTGRADO
INVESTIGACION
VINCULACION CON EL MEDIO
HASTA ENERO 2029

® pucv.cl @pucv_cl

\/
Nt

PONTIFICIA
UNIVERSIDAD

) CATOLICA pE
VALPARAISO

VICERRECTORIA DE
INVESTIGACION, CREACION
E INNOVACION

UNIVERSIDAD ACREDITADA
NIVEL DE EXCELENCIA
DOCENCIA DE PREGRADO
GESTION INSTITUCIONAL
DOCENCIA DE POSTGRADO

omisié INVESTIGACION
Naciona VINCULACION CON EL MEDIO
de Acreditacion HASTAENERO2029

@ciencias.pucv.cl ciencias@pucv.cl



4.- TARJETA DE PRESENTACION

Ejemplo genérico de tarjeta de presentacion, y en
retiro logo 7 afios + QR .

Pagina web tamafio minimo recomendado gr 1,5 cm.




5.- FONDO DE PANTALLA 1920 -X 1080




ELEMENTOS
RECURRENTES

CASA CENTRAL

LINEAL

Se usa en gréficas dirigidas a un ptblico mas
tradicional y formal.

No hay restricion de color / tamafio o uso de
recorte.

SOLIDA

Se usa en graficas dirigidas a un publico
joven e informal.

No hay restricion de color / tamafio o uso de
recorte.




USO DEL LOGO ACREDITACION CNA CHILE

La Comisién Nacional de Acreditacion (CNA) acredité a la Pontificia Universidad Catdlica de Valparaiso por 7 ailos en todas
las reas: Gestion, Docencia de Pregrado y Postgrado, Investigacién y Vinculacion con el Medio.

Con esto la Institucion integra el grupo de universidades de excelencia de acuerdo a los nuevos indicadores que establecié
la Ley de Educacion Superior y se suma a otros cuatro planteles con 7 afos: U. de Chile, PUC, U. de Santiago y U. de

Concepcion.(info al 19.01.2022)

La acreditacion conlleva ciertas obligaciones en materia gréfica y de uso de logos.

Publicidad:

Toda actividad o divulgacion efectuada por las instituciones
de educacion superior a través de cualquier medio de
difusion y/o soporte, destinada a informar al publico sobre
su oferta académica y caracteristicas institucionales.

Medio de difusion:
Se entiende por tal, sin que la enumeracién sea taxativa, los
siguientes medios:

+  Television abierta o por cable.
+  Radios comerciales y/o las de dominio de las
propias instituciones.

+  Afiches.
+  Folletos o volantes.
*  Pendones.

«  Prensa escrita y electronica.
+  Plataformas digitales.

La obligacién de informar el estado de acreditacion sera
exigible desde la fecha del primer ingreso al proceso de
acreditacion. Los estados de acreditacion son dos:
acreditada y no acreditada. Finalmente, aquellas que
expiren en vigencia de acreditacion, deberan informar al dia
siguiente de expirado el plazo su estado de no acreditada.

Se entendera como no acreditadas, en los siguientes casos:

+  Cuando se encuentra en un primer proceso de
evaluacion.

«  Cuando se ha emitido un pronunciamiento de no
acreditacion por parte de la CNA, o de una agencia
acreditadora en los casos que corresponda.

+  Cuando lainstitucion de educacion superior no haya
presentado a la Comisién su informe de
autoevaluacién una vez vencida su acreditacion
institucional vigente.

+  Cuando se publiciten dos o mas instituciones de
educacion superior de forma conjunta, la publicidad
de la acreditacion institucional debera expresarse
en forma individual, indicando claramente el estado
de acreditacion de cada una de ellas, de manera que
no induzca a error a sus destinatarios ni los lleve a
la consideracion errénea de que la acreditacion de
una de las instituciones comprende la de las otras.

Tras la dictacion de la nueva Ley de
Educacion Superior (N° 21.091), la
CNA ha emitido nuevas instrucciones
respecto a la forma y oportunidad en
que las universidades, deben informar
su acreditacion y la de sus carreras.

La nueva normativa contiene
disposiciones distintas respecto a la
acreditacion de las carreras de
pregrado. Y considera a la CNA como
tnica entidad acreditadora.

De acuerdo a esta nueva ley, hay
carreras de acreditacion obligatoria
(Medicina, Odontologia y todas las
Pedagogias) y los procesos de
evaluacion de las restantes carreras
de pregrado quedan suspendidos
hasta el afio 2025, lo que significa que
un programa acreditado que cumpla
su actual periodo no podra
presentarse a una nueva evaluacion
antes de esa fecha.

Uso obligatorio y exclusivo del
logotipo CNA en aquellas instituciones
y programas de acreditacion
obligatoria que cumplan con esta
caracteristica. Y la suspension
temporal de la obligacién de informar
el estado "No Acreditada” en las
carreras no obligatorias.

Nueva Circular N°26




CONSTRUCCION DEL LOGO

(CIRCULAR N°30)

K Sélo se puede utilizar el isologo CNA cuando el
pronunciamiento referido a una acreditacion esté vigente

X El isologo tiene colores definidos que no debe ser
alterado, con la Unica excepcién de su uso en color blanco
y negro. Los archivos del isologo se deberan descargar en
la siguiente direccion web:

X
https://www.cnachile.cl/Publishinglmages/Isologo%20CN
Azip.

Para establecer una homogeneidad en el formato de la
publicidad, se debe respetar una disposicion base, la cual
posee un minimo establecido.XDebido a la diversidad de
tamafios que se pueden presentar en la publicidad que las
instituciones de educacién superior establezcan, la CNA
dispone de tamanos base, los cuales deben ser escalados
proporcionalmente al tamafo total de la publicidad
implicada. Dicha proporcionalidad debera respetar la
legibilidad de la informacion.

De lo mencionado, se debe respetar que:

El isologo base es de 2,5 cm de alto y 3,22 cm de
ancho.

El isologo debe tener un margen de 0,4 cm de
ancho en sus bordes, el cual no debe ser invadido
por texto.

El texto de informacion del estado de acreditacion
debe ser alineado con el margen superior del
isologo.

El texto de informacion del estado de acreditacion
debe ser alineado con el margen derecho del
isologo.

Cualquiera sea el disefio seleccionado, el formato
del texto de informacion del estado de acreditacion
debe ser claramente legible.

El interlineado del texto de informacién del estado
de acreditacion debe ser de 1 punto.

ISOLOGO CNA

TEXTO DE INFORMACION

PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DE VALPARAISO

AV
Comision Nacional
de Acreditacion |
1 _CNA-Chile;

1
1
\ 4 | \ 4
Pantone 423¢ Y Pantone 347¢c
Pantone 293¢

| .~ UNIVERSIDAD ACREDITADA

@ NIVEL DE EXCELENCIA |
li DOCENCIA DE PREGRAD
'\ GESTION INSTITUCIONAL

1
+ DOCENCIA DE POSTGRADO !

" INVESTIGACION

11 I z

1 A~ i VVINCULACION CON EL MEDIO- =

"ANOS ' yastaenerozo29 !
LI |

1

1

1

Y 3 L I

1 Mes y aiio de expiracién |

' de la acreditacion I
1
1
1

1
1
1
1
1
I
; Universidad/IP/CFT Acreditada
P

or anos de acreditacion

8% de la publicidad total

legibilidad de la informacion.




LOGO DE ACREDITACION VERSIONES PERMITIDAS

PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DE VALPARAISO

UNIVERSIDAD ACREDITADA
DOCENCIA DE PREGRADO
A GESTION INSTITUCIONAL
4 H DOCENCIA DE POSTGRADO
copgintocons [
- ~ VINCULACION CON EL MEDIO
CNA-Chile ANOS iasta Enero 2020

VERSION COLOR

PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DE VALPARAISO
UNIVERSIDAD ACREDITADA
A(

DOCENCIA DE PREGRADO
GESTION INSTITUCIONAL

iy . DOCENCIA DE POSTGRADO
ComllilondNaC!Qna| INVESTIGACION
e AcCre ltaClon ~ VINCULACION CON EL MEDIO
CNA-Chile ANOS as7a enero 2020
MONOCROMO NEGRO

PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DE VALPARAISO

Comision Nacnonal

de Acreditacion
CNA-Chile ANOS

UNIVERSIDAD ACREDITADA
DOCENCIA DE PREGRADO
GESTION INSTITUCIONAL
DOCENCIA DE POSTGRADO
INVESTIGACION
VINCULACION CON EL MEDIO
HASTA ENERO 2029

MONOCROMO BLANCO




LOGO DE ACREDITACION + G9 VERSIONES PERMITIDAS

Nuestra agrupacién reune a nueve casas de estudio del norte, centro y sur de Chile.
Ocho de las universidades de la red se encuentran en regiones, territorios en los cuales
cumplen un rol prioritario y, muchas veces, exclusivo. Nuestras instituciones tienen
presencia en 20 ciudades del pais

USO EXCLUSIVO DE ACTIVIDADES EN TORNO A ESTE OBJETIVO. o de caracter nacional

PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DE VALPARAISO PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DE VALPARAISO

UNIVERSIDAD ACREDITADA UNIVERSIDAD ACREDITADA
[NIVEL DE EXCELENCIA|
( DOCENCIA DE PREGRADO DOCENCIA DE PREGRADO

GESTION INSTITUCIONAL GESTION INSTITUCIONAL

‘iz : DOCENCIA DE POSTGRADO DOCENCIA DE POSTGRADO

C%mﬁlondN ac!Qnal INVESTIGACION UNIVERSIDADES C(émlilondN aClona] INVESTIGACION UNIVERSIDADES
e Acreditacion - VINCULACION CON EL MEDIO  PUBLICAS e Acreditacion VINCULACION CON EL MEDIO  PUBLICAS
CNA-Chile ANOS  ias7a Enero 2029 NO ESTATALES CNA-Chile ANOS HASTA ENERO 2029 NO ESTATALES

VERSION COLOR MONOCROMO NEGRO

PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DE VALPARAISO

UNIVERSIDAD ACREDITADA

DOCENCIA DE PREGRADO

GESTION INSTITUCIONAL

DOCENCIA DE POSTGRADO
Comision Nacnonal INVESTIGACION UNIVERSIDADES

de Acreditacion VINCULACION CON EL MEDIO  PUBLICAS
CNA-Chile HASTA ENERO 2029 NO ESTATALES

MONOCROMO BLANCO




USO DE QR

El cédigo QR es necesario en la actualidad para acceder de forma répida a cualquier URL, por
esto es que nuestra Universidad lo aplica en numerosos soportes publicitarios.




